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Przedmiotem rozprawy doktorskiej jest wizerunek Rosji nakreslony w perspektywie
komunikacyjnej, na podstawie analizy dyskursu w wybranych polskojezycznych internetowych
serwisach informacyjnych: ,,Do Rzeczy”, ,,Sputnik Polska” i ,,Wirtualna Polska” w kontekscie
trzech case studies: 80. rocznicy podpisania paktu Ribbentrop-Mototow, obchodéw 80.
rocznicy wybuchu II wojny $wiatowe] oraz 75. rocznicy wyzwolenia obozu Auschwitz-
Birkenau.

Celem dysertacji jest zbadanie wizerunku Rosji — zarowno z okresu ZSRR jak réwniez
Federacji Rosyjskiej — na tamach wskazanych periodykéw internetowych. Glownym
problemem badawczym jest ocena 1 sformutowanie wnioskéw dotyczacych wydzwieku
wizerunku, czy jest on pozytywny, neutralny, czy negatywny.

Przedstawiona praca ma charakter interdyscyplinarny i obejmuje nauki o polityce i
administracji jak réwniez nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach.

Praca sklada si¢ z czterech rozdziatow. Pierwszy rozdzial dotyczy teoretycznej
prezentacji zagadnien zwigzanych z problematyka kreowania wizerunku panstwa w przestrzeni
internetowej, biorgc pod uwage zarowno kwestie okreslenia samego pojecia wizerunku, a
nastepnie prezentujac je w kontekscie wymiarow 1 funkcji wizerunku panstwa, sposobow
kreowania go na arenie mi¢dzynarodowej 1 w perspektywie brandingu narodowego. W
rozdziale tym waznym aspektem wydaje si¢ by¢ réwniez uwzglednienie dziatan wptywajacych
na wizerunek panstwa, jednakze dzialan propagandowych. Wazng role odgrywa takze przy
analizie teoretycznej przyjrzenie si¢ znaczeniu internetu w procesie ksztaltowania wizerunku
panstwa, a nastepnie znaczenia dyskursu medialnego w kreowaniu wizerunku panstwa. Czg$¢
druga dysertacji podejmuje problematyke polityki tozsamosciowej 1 wizerunkowej Rosji w
kontekscie rozpadu ZSRR 1 powstania Federacji Rosyjskiej, nastepnie polityki tozsamosciowe;]
Federacji Rosyjskiej po 1991 roku, mediow rosyjskich, a takze wojny hybrydowej. Czes¢
trzecia pracy jest poswigcona badaniom wilasnym i ramom metodologicznym, a wigc
szczegotowo opisanemu przedmiotowi 1 celowi badawczemu, wraz ze sformutowaniem
problemu badawczego 1 hipotez badawczych, nastepnie szczegdétowo opisanych metod
badawczych wraz z zakresem ich uzycia, wreszcie dookreslonej organizacji i obszaru badan,
wraz z zakresem kryteridw doboru i analizy materiatu badawczego 1 zakresu czasowego
badania. Czg$¢ ostatnia rozprawy jest rozdzialem empirycznym, w ktorym zostaly

przeanalizowane trzy case studies w trzech polskojezycznych periodykach dla roznych grup



odbiorcow. Schemat tego rozdziatu polega na okresleniu historycznego tta wydarzenia, analizie
zawartosci dla kazdego z periodykéw osobno, a nastepnie prezentacji wnioskow z analizy w
syntetycznej postaci.

Ze wzgledu na interdyscyplinarny charakter dysertacji, w pracy zostaly wykorzystane
trzy metody badawcze: analiza zawartosci medidow, metoda porownawcza (komperatywna)
oraz metoda case study. Oprocz metod badawczych, w celu uporzadkowania zmiennych
postuzono si¢ narzedziem wystandaryzowanego arkusza analizy przekazu medialnego.

W $wietle analiz podjetych w trzech serwisach internetowych ,,Do Rzeczy”, ,,Sputnik
Polska” oraz ,,Wirtualna Polska” wizerunek Rosji prezentowany przez dziennikarzy tych
serwisOw jest niespdjny. Analizujgc odpowiedzi na postawione w pracy pytania badawcze
nalezy stwierdzi¢, ze narracja ,,Wirtualnej Polski” czesto jest pozytywna dla Rosji, mozna
nawet stwierdzi¢, ze w niektorych tematach nawet prorosyjska, a zasigg jej dotarcia
nieporownywalny z innymi serwisami w Polsce. Podobnie ,,Sputnik Polska” ma przekaz
jednoznacznie prorosyjski, wrecz propagandowy, pomijajacy znaczgce fakty. Przekaz ,,Do
Rzeczy” jest antyrosyjski, niechetny Federacji Rosyjskiej, probujacy kontestowaé rosyjska
propagande. Roznica w prezentowaniu informacji o tych samych wydarzeniach w badanych
trzech serwisach polega na odwolywaniu si¢ do pelni informacji, badz pomijaniu
niewygodnych faktow, co ma znamiona manipulacji (,,Sputnik Polska”), wyraznie
prorosyjskim przekazie dostrzegalnym na poziomie j¢zyka, doborze zdje¢, uwypukleniu
okreslonych aspektow, a pomijaniu innych, cytowaniu wypowiedzi 0s6b znaczacych i
wptywowych, odniesieniu do wiarygodnych zrédet (badz braku zrodet) itp.

Serwis ,,Do Rzeczy”, ktory jako jedyny sposrdéd wszystkich trzech konsekwentnie i
aktywnie podejmuje dziatania kontestujace 1 krytycznie odnoszace si¢ do polityki historyczne;j
prowadzonej przez Rosje¢ oraz demaskuje manipulacje Kremla, jednak posiadajac maty zasigg
w Sieci, nie ma wystarczajacej sily przebicia wsrdéd odbiorcow. Serwisem wiodagcym w
kreowaniu wizerunku panstwa rosyjskiego jest ,,Wirtualna Polska”, za§ serwis ,,Sputnik
Polska” petni role istotnego wsparcia w tym zakresie.

Przyszli badacze tematu wizerunku Rosji na famach WP z pewnoscig beda mogli wzig¢
na warsztat badawczy inne tematy, na podstawie ktorych bedzie mozliwe okreslenie, czy serwis
ten majacy w peni kapitat polski jest antyrosyjski, prorosyjski, czy stara si¢ by¢ neutralny w

podawaniu informacji na temat Rosji.



