Zatacznik do Uchwaty Nr 25/2021 Senatu UKSW
z dnia 22.04.2021 .

1. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktdrych odnoszg sie efekty uczenia sie

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa Udziat%

nauki o komunikacji

.. . 100
spolecznej i mediach

Dziedzina nauk spotecznych

2. Opis efektow uczenia sie, uwzgledniajacy uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia
okre$lone w ustawie o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji oraz charakterystyki drugiego
stopnia okre$lone w przepisach wydanych na podstawie art. 7 ust.3 ustawy — Prawo
o szkolnictwie wyzszym i nauce.

Celem ksztalcenia na studiach drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna jest w gléwnej mierze: dostarczanie poglebionej wiedzy
0 wspbiczesnych naukach o komunikacji spotecznej i mediach, rozumienie kontekstu
spoteczno-gospodarczego  funkcjonowania  wspotczesnych  instytucji  medialnych,
poznawanie etycznych i prawnych zasad regulujacych nowe i dotychczasowe zawody
medialne jak rowniez prowadzenie badan medioznawczych w zakresie nowych obszaréw
rynku medialnego. Dostrzezono mozliwosci zatrudnienia nie tylko w klasycznych zawodach
dziennikarskich i medialnych tj. reporter czy tez prezenter radiowy i telewizyjny, ale przede
wszystkim w tych nowych, zwigzanych z rozwojem medidéw spoteczno$ciowych czy tez ze
zjawiskiem coraz wiekszej specjalizacji i profesjonalizacji rynku pracy. Stad postanowiono
rozwija¢ umiejetnosci takze warsztatowe, oparte o wiedze o nowych obszarach rynku
medialnego, o tworzenie i krytyczng interpretacje tekstow medialnych, w tym specyficznych
tekstow o charakterze marketingowym. Istotnym elementem ksztalcenia jest rozwdj
kompetencji spotecznych w zakresie kreatywnej pracy zespotowej w

mediach oraz etycznej odpowiedzialnosci zawodowej. Zatozenia te znalazty wyraz
w koncepcji blokéw ksztatceniowych - obowigzkowych tj. Komunikologia czy Analiza
medioéw, jak rowniez tych pozostajacych do wyboru jak np. Rzecznictwo prasowe i e-public
relations. Absolwenci studiow s3 réwniez zapraszani do projektow badawczych czy tez
specjalistyczno-zawodowych, przez co moga planowac¢ dziatania przekraczajace sama nauke

akademicka wyznaczong programem studidw.



Symbol efektu

Efekt uczenia sie dla absolwenta

Odniesienie
do efektéw

uczenia sie
7 PRK
wiedza: absolwent zna i rozumie ...
zna poszerzong terminologie z zakresu nauk o mediach, rozumie ich
. . . . P7U_W
DK2_WO01 | zrddta oraz wszechstronne zastosowania w obrebie zblizonych -
. P7S_WG
dyscyplin naukowych -
ma pogtebiong wiedze na temat medioznawstwa, jego miejscu w
. . . . P7U_W
DK2_WO02 | systemie nauk i przedmiotowych oraz metodologicznych P7S WG
powigzaniach z innymi dyscyplinami naukowymi -
ma poszerzong i specjalistyczng wiedze o normach i regulacjach
prawnych
(w tym dotyczgcych ochrony wtasnosci intelektualnej i aktualnej
kodyfikacji prawa autorskiego, prawa mediéw oraz aktéw prawnych
DK2 W03 regulujacych dostep do informacji publicznej), a takze o zasadach i P7S_WK

- branzowych kodeksach etycznych, ze szczegélnym uwzglednieniem P7S_WG
nowych mediéw, normach oraz zasadach i przepisach dotyczacych
struktur spotecznych, a szczegdlnie instytucji medialnych, rzadzacych
nimi prawidtowosciach oraz o ich Zrddtach, naturze, zmianach i
sposobach dziatania
zna dogtebnie fakty, procesy spoteczne i reguty nimi rzadzace w P7S_WG

DK2_Wo04 h . .
- zakresie komunikowania P7S_WK
potrafi precyzyjnie wskazaé i doktadnie wyjasni¢ roznice miedzy
dziennikarstwem a public relations, precyzyjnie okresla i opisuje ich
DK2_WO05 | wzajemne relacje i zaleznosci, dobrze zna historie, cel i zadania P7S_ WG

public relations oraz zasady i metody dziatan z zakresu public

relations

ma pogtebiong wiedze dotyczacg proceséw komunikowania

. . .- . P7U_W
DK2_WO06 | interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach (m.in.

. . . . . s L P7S_WG

psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktécen

zna rozmaite struktury, instytucje i systemy spoteczne oraz ma

poszerzong wiedze o relacjach i zaleznosciach miedzy nimi, a takze o | P7S_WG
DK2_W07 . . . L . .

- narzedziach badania proceséw spotecznych, badan opinii publiczneji | P7S_WK
czynnikéw, ktoére jej ksztattujg
dogtebnie zna pojecia z zakresu ekonomiki mediow i zarzadzania P7S_ WG

DK2_W08 A

- mediami P7S_WK

gteboko rozumie potrzebe komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej, P7U W
DK2_WO09 | zna w stopniu zaawansowanym wszystkie obowigzki i zadania P7S _WG

rzecznika prasowego instytucji




posiada pogtebiong wiedze na temat pojec zwigzanych z
marketingiem

DK2_W10 | i public relations w kontekscie wykorzystania jej w rzeczywistosci P7U_W
. . . . . . P7S_WG
medialnej, rozszerzong wiedze o reklamie i branzy reklamowej, -
rowniez w mediach spotecznosciowych
zna biegle zasady jezyka polskiego (pisowni i wymowy), srodki
stylistyczne, retoryczne i erystyczne, mowe ciata oraz zasady
. . . . . L P7U_W
DK2_ W11 | prowadzenia debat i sporéw publicznych w mowie i na piSmie oraz P7S _WG
zasad pracy z mediami audiowizualnymi, komputerem i Internetem, -
a takze ze wspdtczesnymi narzedziami multimedialnymi
zna dobrze specyfike i podstawowe réznice miedzy poszczegdlnymi
DK2 W12 mediami (prasa, radio i telewizja) oraz cechy gatunkowe wtasciwe dla | P7U_W
- tych mediéw, jak réwniez dla nowych mediéw i mediéw P7S_WG
spotecznos$ciowych
ma uporzgdkowang i pogtebiong wiedze w zakresie zasad i norm P7S_WK
DK2_W13
- etycznych P7S_WG
ma rozszerzong wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji
Swiata kultury medialnej, ich elementach, wspétdziataniu,
. . , ‘- . . P75_WK
DK2_ W14 | oddziatywaniu na spoteczenstwo w réznych wymiarach i aspektach P7S_WG
oraz posiada dogtebng orientacje we wspdtczesnym zyciu -
kulturalnym
ma pogtebiong wiedze na temat funkcjonowania grup i instytucji P7U_W
DK2_W15 . L
- medialnych oraz zarzadzania nimi P7S_WG
posiada pogtebiong wiedze na temat poje¢ zwigzanych z
komunikacjg, marketingiem i public relations w kontekscie
wykorzystania jej w rzeczywistosci medialnej, rozszerzong wiedze o P7U_W
DK2_W16 o L . . . .
- zarzadzaniu wizerunkiem instytucji, projektami, marka, produktami, | P7S_WG
zarzadzaniu kryzysowym, informacjg, wizerunkiem i identyfikacja
wizualng firmy
zna w sposdb pogtebiony techniki pozyskiwania danych i informacji
. ., . .. . . P7U_W
DK2_ W17 | oraz potencjalne Zrddta informacji; posiada dogtebng wiedze na P7S _WG
temat zasad selekcji, oceny jakosci i prezentacji informacji -
posiada rozszerzong wiedze na temat komunikacji w grupach oraz
., _ . . . - , . . | P7U_W
DK2_W18 | matych i srednich instytucjach medialnych, a takze dziatalnosci public P7S _WG
relations i marketingowej na rzecz ww. instytucji -
umiejetnosci: absolwent potrafi ...
biegle zna, dobrze rozpoznaje i znakomicie umie postugiwac sie
wszystkimi gatunkami dziennikarskimi, adekwatnymi do potrzeb
oo . . . s . P7S_UW
DK2_U01 komunikacji medialnej, a takze rozpoznaje i biegle wykorzystuje P7S_UK

specyfike komunikacji w nowych mediach oraz w mediach
spotecznosciowych




potrafi precyzyjnie okresli¢ i wykorzystac rozmaite Zzrédta informacji
dziennikarskich, a takze korzystac z roznych zrédet informacji;

dokonuje biegle selekcji, oceny jakosci i prezentacji informacji oraz P7S_UW
DK2_U02 . R . .
- swobodnie postuguje sie nimi w pracy we wszystkich rodzajach P7S_UK
medidw oraz
w komunikacji z mediami i komunikacji marketingowej
biegle konstruuje wszystkie formy informacyjne (pisemne i ustne),
bezbtednie dokonuje selekcji zdobywanych informacji, zauwaza i P7S_UW
DK2_UO03 . N L
- wskazuje na zaleznosci miedzy nimi i ich wptyw na procesy spoteczne | P7S_UK
i postawy indywidualne odbiorcow
posiada w stopniu biegtym praktyczng umiejetnos¢ przygotowania
pisemnych tekstéw w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami
.. . . L. . L P7S_UW
DK2_U04 ortografii, gramatyki i stylistyki jezyka polskiego oraz wymaganiami P7S_UK
komunikacji medialnej i stownictwem specjalistycznym z wymaganej -
dziedziny
posiada w stopniu biegtym praktyczng umiejetnos$¢ przygotowania
wypowiedzi ustnych w jezyku polskim, zgodnie z regutami i zasadami
. . . . . P7S_UW
DK2_U05 retoryki, wymowy, gramatyki i stylistyki jezyka polskiego oraz P7S_UK
wymaganiami komunikacji medialnej i stownictwem specjalistycznym -
z wymaganej dziedziny
dobrze potrafi dokonac obserwacji i interpretacji zjawisk spoteczno-
. . . L. P7U_U
DK2_U06 ekonomicznych na rynku medialnym, dogtebnie analizuje ich geneze, P7S _UW
powigzania oraz przewiduje skutki -
potrafi w stopniu zaawansowanym prawidtowo interpretowad
przekazy medialne, badac rézne rodzaje medidw i interpretowacd
wyniki tych badan, analizowaé dyskurs medialny, dokonywa¢
o L, L. L . P7S_UW
DK2_U07 monitoringu medidw oraz badad i ksztattowac opinie publiczng, P7S_UU
rozpoznawacé proby manipulacji i propagandy i bronié sie przed nimi, -
a takze mechanizmy psychologiczne wystepujgce w procesach
komunikacyjnych i spotecznych
potrafi swobodnie i profesjonalnie wypowiadac sie jako reprezentant P7S UW
DK2 U0 msty"c,ucp i organizacji w mowie i na piSmie w réznych rodzajach P7S_UK
- mediéw, -
. . , . P7S _UU
w tym takze w mediach spotecznosciowych -
posiada dogtebng umiejetnos¢ rozrézniania narzedzi marketingu,
promocji P7U U
DK2_UQ9 | ireklamy oraz planowania medidw, umiejetnos¢ postugiwania sie P7S _UW
narzedziami marketingu, umiejetnos¢ stworzenia briefu -
reklamowego i przygotowania kampanii spotecznej
opanowuje rozszerzone umiejetnosci z zakresu warsztatu mediéw
. . ., , . P7S_UW
DK2_U10 audiowizualnych, nowych mediéw i mediéw spotecznosciowych oraz P7S_UK

tworzenia i odbioru przekazu medialnego




umie rozpoznac, a nastepnie przeprowadzi¢ krytyczng analize i

. L ., . . . P7U_U
interpretacje réznych rodzajow wytworéw kultury medialnej w celu -
DK2_U11 e , . . L P7S_UW
- okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i miejsca w P7S_UU
procesie historyczno-kulturowym -
- - , . . P7S_UW
potrafi biegle nazwad i wskazaé procesy wptywajace na globalne i -
DK2_U12 . ; ., P75S_UK
lokalne przemiany spoteczno-ekonomiczne na rynku mediéw
P7S_UU
biegle stosuje zasady etyczne i prawne, ze szczegdlnym
e . . L/ . P7U_U
DK2_U13 uwzglednieniem etyki zawodowej i prawa mediéw oraz wtasnosci -
. . P75_UW
intelektualnej -
posiada rozszerzone umiejetnosci w zakresie komunikacji w grupach | P7S_UW
DK2_U14 | oraz matych i srednich instytucjach medialnych, a takze dziatalnosci P7S_UK
marketingowej i public relations na rzecz ww. instytucji P75_UO
posiada rozszerzone umiejetnosci w dziedzinie komunikacji,
marketingu P7S_UW
DK2_U15 i public relations w kontekscie zarzgdzania wizerunkiem instytucji, P7S_UK
projektami, markg, produktami, zarzadzaniu kryzysowym, P7S_UO
informacja, wizerunkiem i identyfikacjg wizualng firmy
biegle wykorzystuje techniki komunikowania wtasciwe dla mass P7S_UW
DK2_U16 S L . L
- medidw i medidéw spotecznosciowych P7S_UK
ma umiejetnosci jezykowe w zakresie nauki o mediach zgodne
z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego, a w szczegdlnosci: posiada pogtebiong | P7S_UK
DK2_U17 . L . - . . y ,
- umiejetnos¢ porozumiewania sie z wykorzystaniem réznych kanatéw | P7S_UU
i technik komunikacyjnych ze specjalistami w swojej dziedzinie oraz
popularyzowania wiedzy
kompetencje spoteczne: absolwent jest gotowy do ...
W pracy stosuje sie do poznanych i przyswojonych norm prawnych i P7U_K
DK2_KO01 T .
- zasad etyki ogdlnej i zawodowej P7S_KO
ma pogtebiong Swiadomos¢é poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci,
rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie zawodowego i rozwoju
osobistego, dokonuje samooceny wtasnych kompetenc;ji i doskonali P7U_K
DK2_K02 . - . . . .
- umiejetnosci, wyznacza niepowtarzalne kierunki wtasnego rozwojui | P7S_KK
ksztatcenia, potrafi takze inspirowad i organizowac proces uczenia
innych oséb
docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla
utrzymania P7S KO
DK2_Ko03 i rozwoju prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi P7S_KR

zdobytg wiedze do projektowania dziatan zawodowych, przewidujac
wielokierunkowe skutki spoteczne swojej dziatalnosci




ma gtebokie przekonanie o sensie, wartosci i potrzebie
podejmowania dziatarn komunikacyjnych w srodowisku spotecznym:;

. . . , . P7U_K
jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych; wykazuje -
DK2_Ko4 ‘s L . . . P7S_KO
aktywnos¢, podejmuje trud i odznacza sie daleko posunietg
L o . . N P7S_KR
wytrwatoscig w realizacji indywidualnych i zespotowych dziatan -
profesjonalnych w zakresie komunikacji spotecznej
ma gtebokie i utrwalone przekonanie o wadze zachowania sie w P7U K
DK2_KO05 sposob profesjonalny, refleksji na tematy etyczne i przestrzegania -
. . P7S_KO
zasad etyki zawodowej -
jasno dostrzega i precyzyjnie formutuje problemy moralne i dylematy P7U K
DK2_KO06 etyczne zwigzane z wtasng i cudzg pracg, poszukuje optymalnych P7S _KO
rozwigzan, postepuje zgodnie z zasadami etyki ogdlnej i zawodowej -
e o . . o . P7U_K
jest swiadomy istnienia etycznego wymiaru w dziataniach instytucji -
DK2_KO07 . oo . P7S_KR
medialnych oraz pracy w mediach i na rzecz mediéw
P7S_KO
jest dobrze przygotowany do aktywnego uczestnictwa w grupach,
organizacjach i instytucjach medialnych i zdolny do biegtego P7S_KR
DK2_K08 . o . s - - .
- porozumiewania sie z osobami bedgcymi i niebedgcymi specjalistami | P7S_KK
w danej dziedzinie, jak réwniez przedstawicielami obcych cywilizacji
odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej pracy, projektuje i P7S_KR
DK2_K09 S . . . . .
- wykonuje dziatania zwigzane z pracg w instytucjach medialnych P7S_KK




3.1 Program studidow

Ogdlne informacje o programie

Klasyfikacja ISCED

0321

Liczba semestrow

4

Profil Ogadlnoakademicki
Forma studiéw Stacjonarne
Tytut zawodowy nadawany absolwentom Magister
taczna liczba godzin zaje¢ konieczna do ukonczenia studidéw 1140

3 g 1€ (bez praktyk)
Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studidéw 120
Liczba punktéw ECTS w ramach zajeé prowadzonych z bezposrednim

. - i . . . 60

udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzgcych zajecia
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z zakresu 3
nauki jezykéw obcych
Liczba punktow ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajeé do wyboru 72
Liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach zaje¢ zwigzanych 89
z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowg
Liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach praktyk )8
zawodowych
Liczba punktéw ECT, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z dziedziny 5

nauk humanistycznych

Wymogi zwigzane z ukoriczeniem studiéw

Ztozenie pracy
dyplomowej oraz egzamin
dyplomowy

Opis realizacji programu

Program studidéw drugiego stopnia realizowany jest w trybie 4 semestrow.
Program podzielono na 4 bloki:

® podstawy dziennikarstwa,

e komunikologia,

e strategia mediow,

e analiza mediéw,

obejmujace przedmioty obligatoryjne;

- przedmioty do wyboru (2 — z 4 blokéw: rzecznictwo prasowe i e-public relations, informacja

medialna, prakseologia, cywilizacja medialna);
- zajecia fakultatywne

- przedmioty ogélnouczelniane;

- wyktady w jezyku obcym.

Student uczestniczy rowniez w tescie sprawdzajacym jego kompetencje w zakresie postugiwania si¢
poprawna polszczyzng oraz ma mozliwos¢ ich doskonalenia w czasie trwania studiow.

Program praktyk obejmuje praktyki zewnetrzne oraz w ramach specjalizacji — laboratoria na
kierunku. Stanowi on zalacznik do programu studiéw. Warunkiem ukofczenia studiéw sag zasady

okreslone w regulaminie studidw oraz przez dziekana WT.




3.2 Zajecia lub grupy zaje¢, niezaleznie od formy ich prowadzenia oraz sposoby weryfikacji i oceny efektdw uczenia sie osiggnietych przez studenta
w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Sposoéb
Nr —— . .
- i jezyk Symbole efektéw uczenia si Forma zajec weryfikacji Liczba | Liczba
se:::s nazwa przedmiotu wykfadowy y € j€ efektéw ECTS | godzin
uczenia sie
Przedmioty obowigzkowe dla studentéw
Blok: Podstawy dziennikarstwa
2 | ok crionmikarekiego oot romperencls | polsks | D-WLLDK2_UO3, D2 U0A, | (o zaliceriena ||
Jezy . g petencjiz | p DK2_U05, DK2_U10, DK2_K04 ocene
jezyka polskiego
5 Prezentacje i wypowiedzi publiczne - olski DK2_WO06, DK2_W11, DK2_UO05, wiczenia zaliczenie na 5 30
retoryka i erystyka dziennikarska P DK2 U08, DK2_ K04 ocene
Dylematy zawodu dziennikarza w aspekcie . DK2_W03, DK2_U13, DK2_KO01, .
2 prawnym polski DK2_K09 wyktad egzamin 2 30
DK2_W03, DK2_W13, DK2_U13, Jaliczenie na
1 Etyczne dylematy zawodu dziennikarskiego polski DK2_KO01, DK2_KO05, DK2_K06, konwersatorium 2 30
ocene
DK2_KO07
Blok: Komunikologia
1 Podstawy i funkcjonowanie systemow olski DK2_ W08, DK2_U06, wiczenia zaliczenie na 5 30
medialnych P DK2_U12,DK2_K03 ocene
DK2_W12, DK2_U01, DK2_U07, .
- . . - 7 = o . zaliczenie na
1 Komunikacja w mediach polski DK2 U08, DK2_U10, DK2_U16, | éwiczenia ocen 2 30
DK2_KO03 &
DK2_W11, DK2_W12,
3 Hermeneutyka dziennikarska polski DK2_ W14, DK2_U05, DK2_U07, | wyktad egzamin 2 30
DK2_U11, DK2_KO04
DK2_W03, Dk2_WO08, zaliczenie na
4 Profesjonalizacja medialna polski DK2_ W18, DK2_U06, DK2 _U12, | wyktad ocen 2 30
DK2_U14, DK2_K04 ¢
Blok: Strategia mediow
1 Reklama i marketing medialny polski Dk2_W10, Dk2_W16, Dk2_U0S, wyktad zaliczenie na 2 30

DK2_U15, DK2_K04

ocene




DK2_WO01, DK2_W05,

1 Public relations strategiczne polski DK2_W09, DK2_W10, wyktad egzamin 30
DK2_W15, DK2_U15, DK2_K02
DK2_Wo01, DK2_W07, . .
. . . . - - L . zaliczenie na
2 Metodologia badan marketingowych polski DK2_W15, DK2_W17, DK2_UO02, | ¢wiczenia ocene 30
DK2_U07, DK2_K09
DK2_W16, DK2_U03, DK2_U09, . .
. . . - 3 - L . zaliczenie na
2 Strategiczne zarzgdzanie marka polski DK2_U15, DK2_U16, DK2_KO06, ¢wiczenia 30
ocene
DK2_KO07
Blok: Analiza mediow
DK2_WO01, DK2_W02,
1 Analiza zawartosci mediow polski DK2_ W15, DK2_W16, wyktad egzamin 30
DK2_W18, DK2_U14, DK2_KO02
DK2_WO01, DK2_W07, o
. - L . . - - L . zaliczenie na
2 Analiza zawartos$ci mediéw - prasa i internet | polski DK2 W12, DK2 W17, DK2_U02, | éwiczenia ocene 30
DK2_U07, DK2_KO03
3 Analiza zawartosci mediow - media wizualne | polski DK2_WO01, DK2_W02, Dk2_U04, ¢wiczenia zaliczenie na 30
DK2_U09, DK2_K02 ocene
4 Analiza zawartosci medidow - media polski DK2_ W15, DK2_W18, DK2_U06, wiczenia zaliczenie na 30
audiowizualne DK2 U14, DK2_ K02 ocene
Inne zajecia obowigzkowe
1 Badania medioznawcze - ¢wiczenia do polski DK2_ W01, DK2_W02, DK2_U04, wiczenia zaliczenie na 30
wyktadu DK2_ K02 ocene
DK2_WO01, DK2_WO07,
1 Badania medioznawcze polski DK2_ W12, DK2_W17, DK2_U02, | wyktad egzamin 30
DK2_U07
1 Seminarium magisterskie polski Dk2_W02, Dk2_W04, seminarium zaliczenie na 30
DK2_W13, DK2_U17 ocene
2 Seminarium magisterskie polski Dk2_W02, Dk2_W04, seminarium zaliczenie na 30
DK2_W13, DK2_U17 ocene
3 Seminarium magisterskie polski Dk2_W02, Dk2_W04, seminarium zaliczenie na 30
DK2_W13, DK2_U17 ocene
zaliczenie na
4 Seminarium magisterskie polski DK2_W02, Dk2_W04, seminarium oceng/ziozenie 30

DK2_W13, DK2_U17

pracy
dyplomowej




Translatorium w jezyku angielskim - poziom

DK2_U12, DK2_U17, DK2_K02,

zaliczenie na

2 B2+ j. angielski DK2_K09 ¢wiczenia ocene 30
1 Wyktad ogélnouczelniany zakresu nauk olski DK2_ W04, DK2_W18, DK2_U14, wykiad zaliczenie na 60
humanistycznych P DK2_U15, DK2_K08 ¥ ocene
DK2_W03, DK2_W15, DK2_U02, . .
. . - - - . zaliczenie na
1-4 Praktyki zawodowe polski DK2_UO05, DK2_U13, DK2_KO01, praktyki ocen 160
DK2_KO02 §
Zajecia fakultatywne dla studentéw wliczane do punktéw ECTS
1-2 Jezyk polski akademicki dla cudzoziemcéw polski DL_W10,DL_U12,DL_U19 konwersatorium (z)a;l;z:nle na 60
12 Wyktad do wyboru z zakresu rzecznictwa olski DK2_W08, DK2_W10, wykiad zaliczenie na 30
prasowego i e-public relations P DK2_ W14, DK2_U11, DK2_U16 ¥ ocene
Wyktad do wyboru z zakresu informacji . DK2_W08, DK2_W10, zaliczenie na
121 medialnej polski DK2_W14, DK2_U11, DK2_U1e | WYKiad ocene 30
. . DK2_W08, DK2_W10, zaliczenie na
1-2 Wyktad do wyboru z zakresu prakseologii polski DK2_W14, DK2_U11, DK2_U16 wyktad ocene 30
Wyktad do wyboru z zakresu cywilizacji . DK2_W08, DK2_W10, zaliczenie na
L | medialnej polski DK2_W14, DK2_U11, DK2_U1e | WYKiad ocene 30
) Wyktad do wyboru z zakresu komunikologii i olski DK2_W08, DK2_W10, wykiad zaliczenie na 30
medioznawstwa P DK2_W14, Dk2_U11,0k2 uis | VY ocene
Przedmioty do wyboru - 2 z 4 blokéw
Blok: Rzecznictwo prasowe i e-public relations
DK2_W03, Dk2_WO05, zaliczenie na
2 Biuro prasowe i komérka PR polski DK2_ W09, DK2_W16, DK2_U05, | wyktad ocen 30
DK2_U08, DK2_K04 S
Warsztat rzecznika prasowego - zarzadzanie DK2_WO06, Dk2_WO03, zaliczenie na
2 | P & a polski DK2_W15, DK2_W16, DK2_U07, | ¢wiczenia o 30
yzy DK2_U15, DK2_KO06 S
DK2_WO05, DK2_ W06,
3 PR w social media polski DK2_ W09, DK2_W12, wyktad egzamin 30
DK2_W18, DK2_U01, DK2_U08
Warsztat public relations - relacje . DK2_ W08, DK2_U02, DK2 _Uo06, | , . . zaliczenie na
3 polski éwiczenia 30

inwestorskie

DK2_U12, DK2_K01

ocene




Blok: Informacja medialna

Spoteczenstwo informacyjne w aspekcie

DK2_W03, DK2_W17, DK2_U13,

zaliczenie na

2 prawnym polski DK2_KO01 wyktad ocene 30
2 Research, selekcja i ocena jakos$ci informacji olski Dk2_W17, Dk2_U02, DK2_U03, ¢wiczenia zaliczenie na 30
' ) J ) P DK2_U09, DK2_K09 ocene
. o . . . DK2_WO07, DK2_W17, DK2_U02, _
3 Zrodta i bezpieczenstwo informacji polski DK2_U07, DK2_ KOS wyktad egzamin 30
3 Tworzenie i prezentacja informacji olski DK2_W11, DK2_W12, Dk2_U02, éwiczenia zaliczenie na 30
P ) ) P DK2_U03, DK2_U04, DK2_K04 ocene
Blok: Prakseologia
DK2_W15, DK2_W16, DK2_U10,
2 Prakseologia mediow polski DK2 U14, DK2_U15, DK2_ U1, wyktad egzamin 30
DK2_K04
DK2_WO06, DK2_W09, DK2_W12, Jaliczenie na
3 Warsztaty z mikrofonem i kamera polski DK2 UO01, DK2_U05, DK2_U10, ¢wiczenia 30
ocene
DK2_K08
DK2_WO05, DK2_W10, DK2_W12, Jaliczenie na
2 Blogosfera polski DK2 UO03, DK2_U08, DK2_U10, wyktad ocen 30
DK2_U16 &
DK2_WO05, DK2_W09, DK2_W10, .
. . . . - - - o . zaliczenie na
3 Teksty i materiaty medialne polski DK2_ W11, DK2_U01, DK2_U0s, éwiczenia 30
ocene
DK2_KO1
Blok: Cywilizacja medialna
. . ) . . DK2_WO04, DK2_WO07, DK2_WO08, _
2 Rola i znaczenie mediéw w spoteczenstwie polski DK2_U06, DK2_K03 wyktad egzamin 30
2 Cyberprzestrzen - szanse i zagrozenia olski Dk2_W03, Dk2_UO1, DK2_KO5, ¢wiczenia zaliczenie na 30
yberp & P DK2_KO07, DK2_KO8 ocene
3 Bioetyczne dylematy komunikacyjne olski Dk2_W13, Dk2_U13, DK2_KO5, ¢wiczenia zaliczenie na 30
y ylematy v) P DK2_KO07, DK2_KO8 ocene
3 Psychologia mediéw polski DK2_ W04, DK2_WO06, DK2_W07, wykiad zaliczenie na 30

DK2_U14, DK2_K03

ocene




Zatacznik do Programu studiéw

PROGRAM PRAKTYK ZAWODOWYCH
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna - studia II stopnia, profil ogélnoakademicki
Postanowienia ogélne

Praktyki zawodowe stanowig integralng czg$¢ procesu ksztalcenia studentéw i sa bezposrednio
powiazane z programem ksztatcenia studiach II stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Praktyki zawodowe odbywaja si¢ po I roku studidw i trwaja 160 godzin. Praktyki maja charakter
ciagly, tzn. nieprzerwana 4-tygodniowa ciagto$¢ praktyk jest jednym z warunkéw ich zaliczenia. W
zwigzku z tym zaleca si¢, by praktyki odbywaty si¢ w okresie wakacji (lipiec-sierpien-wrzesien). W
wyjatkowych sytuacjach, po uzyskaniu zgody Pelnomocnika Dziekana ds. praktyk, mozliwie jest
odbycie praktyki w ciagu roku akademickiego — pod warunkiem, ze nie bedzie to kolidowato z
programem nauczania i nie utrudni przebiegu studiéw. Za zrealizowanie praktyk student otrzymuje
oceng oraz 6 punktéw ECTS.

Rozliczenie praktyk odbywa si¢ do konca IV semestru, zgodnie z Regulaminem Praktyk

Zawodowych w Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.
Cele praktyk zawodowych

Celem odbywania praktyk zawodowych jest weryfikacja wiedzy teoretycznej zdobytej podczas
studiow 1 pozyskanie umiejetnosci praktycznych przez studentéw kierunku dziennikarstwo i w
zwiazku z tym kierunkowe efekty uczenia si¢ przewidziane dla praktyk zawodowych na studiach II
stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna odnosza si¢ przede wszystkim do
obszaru umiejetnosci i kompetencji spotecznych.

W czasie praktyk zawodowych student poznaje specyfike¢ pracy w instytucjach medialnych
i okotomedialnych (w zaleznosci od specyfiki podmiotu, w ktérym realizowane sg praktyki).
Celem praktyk jest przygotowanie studenta do aktywnego uczestnictwa w grupach, organizacjach i
instytucjach, a takze przekazanie mu podstaw profesjonalnego postepowania, planowania i
organizacji pracy.

Praktyki zawodowe stuza poznaniu i zrozumieniu zadan i obowigzkéw pracownika mediéw we
wspoélczesnym systemie organizacji medidw.

W czasie odbywania praktyk zawodowych student utrwala teoretyczng wiedze¢ z zakresu znajomosci
struktur 1 modeli dziatania instytucji (okoto-)medialnych, nabyta w czasie zaje¢ dydaktycznych na
uczelni.

Odbywajac praktyki zawodowe, student ma mozliwo$¢ zastosowania w praktyce wiedzy
teoretycznej zdobywanej na zajeciach dydaktycznych na uczelni.

Realizujac praktyki zawodowe, student nabywa wiedz¢ o podobienstwach i réznicach miedzy
teoretycznymi modelami i koncepcjami dzialania mediéw a ich realnym/pragmatycznym
funkcjonowaniem.

Student odbywajacy praktyki zawodowe utrwala juz znane i poznaje nowe pojecia z zakresu medidw

— uczy si¢ praktycznego postugiwania nimi.



10.

11.

12.

2.

Student realizujacy praktyki zawodowe zyskuje Swiadomo$¢ trudno$ci i zagrozen, ktére moga
towarzyszy¢ wykonywaniu zawodu w instytucjach z szeroko pojetej branzy medialnej (stres, presja
czasu, konieczno$¢ zdobywania informacji, wypalenie zawodowe; mozliwo$¢ naciskéw i inne).
Odbywajac praktyki zawodowe, student ma mozliwo$¢ praktycznego zweryfikowania swoich
predyspozycji do wykonywania wybranego zawodu.

W czasie praktyk zawodowych student bierze czynny udziat w zyciu i pracach redakcji i innych
instytucji — dos§wiadcza pracy zespolowe;j.

Realizujac praktyki zawodowe i nawigzujac kontakt z potencjalnym pracodawca i specjalistami z
branzy, student rozwija kompetencje spoteczne, ktére pozwalajag mu dostrzegaé potrzebe ciaglego

doksztatcania si¢ i rozwoju zawodowego.
Efekty uczenia sie¢ i sposoby ich weryfikacji

W programie ksztatcenia przewidziano nast¢pujace kierunkowe efekty uczenia sig:

e DK2_WO03 Absolwent ma poszerzona i specjalistyczng wiedze o normach i regulacjach
prawnych (w tym dotyczacych ochrony wilasnosci intelektualnej i aktualnej kodyfikacji prawa
autorskiego, prawa mediéw oraz aktéw prawnych regulujacych dostgp do informacji
publicznej), a takze o zasadach i branzowych kodeksach etycznych, ze szczegélnym
uwzglednieniem nowych mediéw, normach oraz zasadach i przepisach dotyczacych struktur
spolecznych, a szczegdlnie instytucji medialnych, rzadzacych nimi prawidlowosciach oraz o
ich zrédtach, naturze, zmianach i sposobach dziatania.

e DK2_UO1 Absolwent biegle zna, dobrze rozpoznaje i znakomicie umie postugiwaé sig¢
wszystkimi gatunkami dziennikarskimi, adekwatnymi do potrzeb komunikacji medialnej, a
takze rozpoznaje i biegle wykorzystuje specyfike komunikacji w nowych mediach oraz w
mediach spoteczno$ciowych

e DK?2_UO08 Absolwent potrafi swobodnie i profesjonalnie wypowiadaé si¢ jako reprezentant
instytucji i organizacji w mowie i na pi§mie w réznych rodzajach medidw, w tym takze w
mediach spotecznos$ciowych.

e DK2_U10 Absolwent opanowuje rozszerzone umiejetno$ci z zakresu warsztatu medidw
audiowizualnych, nowych mediéw i mediéw spoteczno$ciowych oraz tworzenia i odbioru
przekazu medialnego.

e DK?2_KO04 Absolwent ma glebokie przekonanie o sensie, warto$ci i potrzebie podejmowania
dziatan komunikacyjnych w $rodowisku spotecznym; jest gotowy do podejmowania wyzwan
zawodowych; wykazuje aktywno$¢, podejmuje trud i odznacza si¢ daleko posunieta
wytrwato$cia w realizacji indywidualnych i zespotowych dziatan profesjonalnych w zakresie
komunikacji spoteczne;j.

Student po ukonczeniu praktyk zawodowych w zakresie przedmiotowych efektéw uczenia sie:
e 7zna podstawy prawne i etyczne dotyczace funkcjonowania podmiotu, w ktérym byly

realizowane praktyki zawodowe



zna strukture organizacyjng redakcji lub jednostki w organizacji, odpowiedzialnej za realizacje
zadan zwigzanych z szeroko pojeta komunikacja

potrafi wilaczy¢ sie w dziatania grupy realizujacej okres$lone cele zawodowe i wykonywac
powierzone zadania oraz rozwija¢ swoje umiejetnosci pod opieka przetozonego

zna 1 wykorzystuje metody, narzedzia i techniki pracy wlasciwe dla stanowiska, na ktérym
realizowat praktyki

potrafi obstugiwa¢ sprzet niezbedny do realizacji zadan dziennikarza dziatajacego
w strukturach okreslonego medium (prasa, radio, telewizja, nowe media) lub pracownika
instytucji/jednostek realizujacych zadania z zakresu komunikacji zewne¢trznej i wewnetrznej
potrafi sprawnie wykorzystywa¢ réznorodne zrédla informacji dziennikarskich i informacji
ogOlnie

umie sprawnie selekcjonowa¢ zdobywane informacje

swobodnie postuguje si¢ zdobytymi informacjami w pracy we wszystkich rodzajach mediéw
oraz w komunikacji z mediami i komunikacji marketingowej

biegle konstruuje réznorodne formy przekazéw o charakterze informacyjnym - pisemne
i ustne

potrafi przygotowywa¢ w formie pisemnej réznorodne teksty w jezyku polskim, zgodnie
z regutami i zasadami ortografii, gramatyki 1 stylistyki jezyka polskiego oraz wymaganiami

komunikacji medialnej i stownictwem specjalistycznym z wymaganej dziedziny.

3. Sposéb weryfikacji przedmiotowych efektéw uczenia si¢: ocena Pelnomocnika ds. praktyk na

podstawie rozmowy ze studentem oraz karty kompetencji praktykanta i dziennika praktyk.

Miejsce odbywania praktyk zawodowych

Wybdr miejsca odbywania praktyk powinien korespondowac z charakterem studiéw. Moga by¢ one

realizowane w:

redakcjach prasy, radia, telewizji, portali internetowych

w wydawnictwach

w agencjach informacyjnych

w biurach rzecznika prasowego

w agencjach reklamy, marketingu, public relations

w jednostkach dziatajacych w strukturach firm z dowolnej branzy, odpowiedzialnych za

komunikacje wewnetrzng i zewnetrzna.

Miejsce odbywania studenckich praktyk zawodowych powinno uwzglednia¢ potrzeby oséb

niepetnosprawnych oraz stwarzac¢ przyjazne srodowisko pracy, dostosowane do ich mozliwosci

i zapewniajace realizacj¢ ich potrzeb, w tym swobodny dostgp do budynku, biurka i

pomieszczen sanitarno-socjalnych. W miar¢ mozliwosci pracodawca powinien wyznaczy¢

pracownika, ktéry wspomagatby osobg niepetnosprawng przy realizowaniu zadah zwigzanych

z odbywaniem praktyki.



